MITTE.BAMBERG.2025
ANSATZE FUR EINE ZUKUNFTSORI
INNENSTADTENTWICKLUNG

Auftraggeber: Stadt Bamberg
Projektleitung: Dipl:Ing. Gabriele Ostertag
Dr. Gino Meier
Dipl-Geogr. Anthaena Kettenhofen

Mincher£0.03.2023




Mitte.Bamberg.202§ Ansatze fir eine zukunftsorientierte Innenstadtentwicklung

Vorbemerkung
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ANALYTISCHE EBENE
Grundlagen und
Herausforderungen



Aufgabenstellung

In der Stadt Bamberg(ca 80.000 Einwohnerinnen, Tendenzsteigend)haben sich
durchdie UbergeordneterMegatrendy(Stichworte digitalerWandel,konkurrierende
Einkaufslagemie z. B. LaubangerCoronaPandemie)die Rahmenbedingungefir
die Innenstadtgrundsatzliclyewandelt

/

Der fortschreitende Strukturwandelim Einzelhandein Verbindungmit den
steigenderAnteilendes Onlinehandelstellt auchdie Innenstadtvon Bamberg
vor neue HerausforderungenEsgilt, die Innenstadtals multifunktionalenOrt
weiterzuentwickeln

Wurdedasa 9 A Y | hodfiv@ §irter Dekadealsder bestimmendeFaktorfiir
die Bamberger Innenstadt angesehen,riicken heute zunehmend andere
Nutzungen in den Fokus Gastronomie und Tourismus sowie weitere
Nutzungerausdem Dienstleistungsund FreizeitsektoraberauchdasWohnen
werdenkinftiggroRereBedeutungeinnehmen

Ein verandertesMobilitats sowie Konsumverhalterbestimmenden Rahmen
der weiteren InnenstadtentwicklungDie Innenstadtvon Bamberghat dabei
ausdifferenzierteund hybride Besucheinnenwiinschezu erfillen, um auch
zukiinftig als a 3 d4i & dzan&ldRaum des sozialenund kommunikativen
Austauschgubestehen
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Vor dem Hintergrund dieser Entwicklungerhat sich die Stadt Bambergdazu ent-
schlossenein auf die zentralelnnenstadt(= definierter Handlungsraumfokussiertes
Innenstadtkonzeperarbeitenzu lassen DasKonzepthatte folgendewesentlicheAn
forderungerzuerfullen

/

Einbettungaller Zieleund MaRnahmenin das Konzeptder a + A a2 (2NN
(vgl Seitell)

AuswertungbestehenderPlanwerkemit FokusInnenstadtentwicklungZiele
und MalRnahmen)

Aktualisierungerrelevanter Zahlen,Daten, Fakteninnerhalb des Handlungs
raums Mitte.Bamberg2025 der sich im Wesentlichenzwischendem Main-
DonauKanalim Nordenund der Regnitzim Suidenaufspannt,auf Basiseiner
vollumfanglichemMutzungskartierung

SWO7Analyseauf Basigler aktuellenVerhaltnisseror Ort

Umsetzungeines Beteiligungsmoduléiber zielgruppenbasierteExpertinnert
panels(z B. Expertinnenrundea 9 A y' 1 S f oKD lyaRISNRyz2 & &G R
AYY SYk ¢ 2 dxNN ayPelsic®Bn Migrantinnend 0sowie fachlicher
Austauschmit der Auftraggeberin

Ableitung zielorientierter und umsetzungsfahigeMalinahmensowie Formu
lierung kurz, mittel- bis langfristigerHandlungsempfehlungepur Weiterent
wicklungdes Handlungsraum#itte.Bamberg2025 inkl. der zu beteiligenden
Akteurinnen

Das Konzeptwird als Grundlagein einem neu zu initierendena L y Yy Sy &
R A | faggHistigweiterentwickelt,erganztund zielgerichtetumgesetzt Die-
ser ProzesschlieBtsichzeitlichunmittelbar an dasfertig gestelltelInnenstadt
konzeptan.

1 kurzfristige, kleinere MaRBnahmen kénnen tber Mittel aus dem Innenstadtfonds in den Jahren 2C
und 2024 umgesetzt werden.
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Methodische Vorgehenswdépmesllen zur Informationsgewinnung

Dielnformationsgewinnungur Konzepterstellungrfolgteaufdrei Ebenen

Konzeptaus
wertung

Auswertung stadtischer Teilkonzepte

Zusammenfassung der Maf3nahmen mit Relevanz fiir die Baml
Innenstadt/fir den Handlungsraum Mitte.Bamberg.2025 nach g
Logik der Visitor Journey

Beteiligungsmodul

11 Expert:innenpanelsnd 5 Einzelgespréache rinhenstadtakteur.inneaus Einzelhandel,
Gastronomie, Dienstleistungsgewerbe, Interessad Zielgruppenvertretungen
Umfragezeitraum: 09.11.202202.12.2022

insgesamt 39 Teilnehmende

Arbeitssitzungen mit dem Fachamt

Erhebung/stadtebauliche Analysen

Nutzungskartierung Handlungsraum Mitte.Bamberg.2025.iaklstandserhebung
stadtebaulicHunktionale Analyse

GMA 2023
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Methodische Vorgehenswelsdauf

Vonder Informationsgewinnungnd Analyseiber die Beteiligungind dasStarkenSchwachesProfilzumlinnenstadtkonzept

| Agivt\\/;::tzm g:;;ﬁggg?ee @ StarkerSchwacheiProfil des Handlungsraums @
(= Ergebnis der Analysebausteine)

==

Nutzungskartierung &
stadtebaulicHunktionale
Analyse

MASSNAHMENKATALOG
gegliedert nach deBStepdder Visitor Journey

Der MaRnahmenkatalogtellt den Kerndes Konzeptegdar. Die Mal%
nahmensind geeignet,die im HandlungsraunfestgestelltenChancen
und Herausforderungeranzugeherund diesenfit fir die Zukunftzu

machen
GMA 2023
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Handlungsraum Mitte.Bamberg.2025

\u—k‘f\.}.},\—gg ae 4
CrLer e R
" e e
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GMA 2023 (Kartengrundlage: Stadt Bamberg 2022)

GM A :




Expert:iinnenpanels

Im RahmenrausfihrlicheitGesprachemit Wirtschaftstreibenderund wichtigeninnen
stadtakteurinnen konnten erganzendzur durchgefiihrtenAnalysewichtige Erkennt
nisseund Ideenfir denProzesgusammengetragemwerden

Insgesamivurden elf Expertinnenpanelsund funf Einzelinterviewanhandvon Ge
sprachsleitfaderper Videokonferenzyeflihrt Somitwurden die Meinungen,ldeen

Mitte.Bamberg.202§ Ansatze fir eine zukunftsorientierte Innenstadtentwicklung

EinzelhandelVertreterinnen von vier inhaberinnengefiihrtenEinzelhandelsbe
trieben

Dienstleistungund Handwerk Vertreterinnenvonvier Dienstleistungsund Hand
werksbetriebenbzw. arztlicheVersorgungund Vertreter ArztlicherKreisverband
Bamberg

und Entwicklungsperspektivater Bambergetnnenstadtvon 39 Personerabgefragt
DieGesprachéandenzwischerdem09.11. unddem02.12.2022statt.
FolgendeExpertinnenpanelsvurdendurchgefuhrichronologisch)

1.

Maxplatz Immobilieneigentimerund Unternehmer sowie Vertreter Galeria
KarstadiKaufhof

Mérkte: Vertreter OrdnungsamtAbt. MarktwesenStadtBambergzweiVertreter
desBayerischenLandesverbandeder Marktkaufleuteund der Schaustellee. V.
Bezirksstell®amberg

Familie, Seniorinnen Migration und Inklusion Vertreterin Familienbeirat,
Vertreter Arbeitsgemeinschaftder é&lteren Blrger Bambergs, Vertreterin
Migrantinnenbeira) und Vertreter Arbeitsgemeinschafthronischkrankerund
behinderterMenschere. V.

U25: zwei Vertreter bzw. Sprecherinnenund SprecherratUniversitatBamberg
sowieVertreterinJAV¢ Jugend & AuszubildendenvertretungtadtBamberg

Gastronomie und Beherbergung Gastronom zweier Gastronomiebetriebe,
Vertreter eines Hotelleriebetriebesund des DEHOGA Kreisstelle Bamberg,
VertreterzweierCafésund VertretereinerBrauerei

8. Klima und Umwelt Vertreter Umweltamt Stadt Bamberg und

KlimaschutzmanagerBtadtBamberg

9. Verkehr Vertreter Verkehrsplanung Stadt Bamberg, zwei Vertreterinnen
StralRenverkehrsan8tadtBamberg

10. Kultur. Referentin fir Kultur, Welterbe und Tourismus Stadt Bamberg und
VertreterKulturamtStadtBamberg

11. BiirgervereiMitte: drei VertreterinnenBurgervereirMitte

AuRRerdemwurdenfolgendeEinzelgesprachgefiihrt(chronologisch)
/ drei Immobilieneigentimeund Unternehmer

/ VertreterStadtmarketindBamberge.V.

/ VertreterinNahversorger

/ VertreterinStadtplanungsamfbt. StadtgestaltungtadtBamberg
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Auswertung unterschiedlicher Teilkonzepte der Stadt Bamberg

Folgende Planwerke und Informationen wurden hinsichtlich bereits formulierter Ziele,
Handlungsfelder und MaRnahmen mit Bezug zum Handlungsraum ausgewertet:

/ Einzelhandelskonzept der Stadt Bamberg (2015)

/ Klimaanpassungskonzept fur Stadt und Landkreis Bamberg (2020)

/ Verkehrsentwicklungsplan Bamberg 2030 (2022)

/ Fortschreibung Hotelentwicklungskonzept der Stadt Bamberg (2022)

/ C2NIAOKNBAOGdzyd LYGSN]2YYdzyltSa 9yGgAO]f dzy3

/ weiteres Informationsmaterial (u. a. Konzeption Maxplatz, Lichtmasterplan,
Leitfaden zur praktischen Anwendung von Bodenindikatoren im 6ffentlichen
Raum)

Der Umsetzungsstandler in den Konzeptenformulierten MaRnahmenwurde in
engemAustauschmit denin der Verwaltungjeweils zustandigenAmtern abgepruift
Insgesamtwurden 234 Maflnahmenmit Innenstadtbezuy herausgearbeitet,von
denen

Einzelhandel in Bamberg
2020 / 2025

NN

AT

)

Verkehrsentwicklungsplan
Bamberg 2030

/
/
/

Dieverworfenen/zuriickgestellteMalRnahmemmit Innenstadtbezugler ausgewerte

26 Malnahmervollumgesetzsind,
63 Malnahmerieilweiseumgesetztjn Bearbeitundbzw. geplantsind,

145verworfenbzw. zurtickgestelltvurden

ten TeilkonzeptdlieRen¢ wo mdglichund sinnvollg in den Mallnahmenkatalodes

vorliegenderinnenstadtkonzeptsin.

1 Auswertungsubersicht im Anhang.
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Konzeptionel l e

Kommunensehensich vermehrt mit der Herausforderundkonfrontiert, ihre Innen
stadte zwischenKonsumund Erlebnisbei einer gleichzeitigenTransformationund
Bedeutungsverschiebungn Einzelhandelind Gastronomievital zu halten Anhand
desKonzeptslera + A aVe WANH@&ienéandlungsoptionennd MalRnahmerent-
wickelt, um die Zukunftund Herausforderungeraktiv zu begleitenund zu planen
Grundsatzder Visitor Journey ist, dass alle Macht von den Besuchendender
Bamberger Innenstadt ausgeht Als zentrale Grundpfeiler fir eine vitale und
erfolgreichelnnenstadtentwicklungnmit Fokusauf die Besuchenderder Innenstadt
sindzunennen

/ Interesse an der Innenstadt als Besucimsl Erlebnisraum

/ Spal’ und Genuss am Aufenthalt in der Innenstadt mit einem vielféaltigen
Angebot und attraktiven Verweilmdglichkeiten (auch im Sinne eines
kommunikativen Sozialraums)

/ Weiterempfehlung der Innenstadt und Wiederkehr

Informatio

wMotivation des Besuchenden
(z. B. Shopping)

wlmage/Charakter der Stadt
(z. B. Einkaufsstadt)

wKommunikation und
AulRendarstellung

(online/offline)

wErreichbarkeit

wAnNgebote (z. B. Einzel
handel, Gastronomie,
Kultur & Freizeit)

wOffnungszeiten

Impuliﬂ

GMA 2023
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wunkomplizierte AdAb-
reise, Mobilitat vor Ort
wAufenthaltsqualitat
wWohlfihlambiente/Flair
w (zielgruppenspezifische)
Verweilmdglichkeiten
wOrientierung vor Ort

Besuchm

(weiche Faktor
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Grund| avVvi

Zielmusses somit sein, sowohldie Wohnbevélkerungls auch Géastekontinuierlich
fir denStandorta . | Y 6 § NH S MJauibég®sietnund eine positivkonnotierte
Betrachtungzu erreichen Gernein die Innenstadtzu kommen,hier zu verweilenund

auch wiederzukommen,sind unbedingte Voraussetzungerfir eine nachhaltig
positiveEntwicklungund eine mdglichsthohe, iberlebenswichtig&rundfrequen4ir

alle AngebotsformerzwischerdenbeidenRegnitzarmen

age:

Dasvorliegendelnnenstadtkonzepformuliert fir die einzelnenKontaktbereichaler
Besuchendenentlang der Visitor Journey gezielte Entwicklungsmafnahmenond
Handlungsempfehlungefiir eine zukunftsorientierte,lebendigeund widerstands
fahige Bambergerinnenstadt Dabeiwerden die zunehmendan Bedeutunggewin
nendenHerausforderungemles Klimaschutzesowie der Digitalisierungals wichtige
Querschnittsthemerverstanden die sichdurch alle Bereichedurchziehenund diese
miteinanderverbinden

(harte Faktore

wWillkommensund
Wiedersehenskultur

wVielfalt und Qualitat des

Angebots aller Branchen wBonusprogramme
wErlebnisfaktor/Innenstadt wKanfaIe _fur
als Erlebnisraum Reviewing/Bewertungen
nutzen

wMultifunktionalitat
wService und Beratung

11




Konzeptionel l e

Unterteilt wird die VisitorJourneyin finf grundlegendd”hasen

/

Impulsg Lust auf die die Bamberger Innenstadt wecken

In der erstensogenannteimpulsphasesoll dasinteressean einemBesuchder
Innenstadtgewecktwerden Diesednteressekannzumeinendurchdie Perse
nen selbstausgeléstwerden, indem zum Beispieleine Shoppingtourgeplant
wird. Dabeiwird die Wahlfur einenOrt letztlichanhandder zu erfullendenAn
forderungenund Motive an einen Standortund dem dazugehdérigetmagege-
troffen. Zumanderenkannein BesuchsimpuldurchMarkte, Kunst und Kultur
veranstaltungeroder durch besondereAktionenwie zum BeispielLateNight
Shoppingentstehen

Informationg2 2 IA0GWA 61 axX sAS GASEt dz¥R

NachdemImpulsund vor dem eigentlicherBesucltfindet die Informationtiber
das vorgeseheneZiel statt. Dabeiinformieren sich Besuchenddiber das ge-
samte Besuchsgebietbeispielsweiseliber die Parkmoglichkeiten,Sehens
wurdigkeiten oder Uber die einzelnen Unternehmen und das Einzelhan
delsangebat Die Beschaffungdieser Informationen erfolgt auf unterschied
lichsten Kanalenonline und offline. EinzelhandelGastronomie,und Dienst
leistungensind darum zunehmendgefordert, eine Multi-ChanneKommuni
kationzu betreiben Die PflegedeseigenenBetriebes gin aktuellesund attrak-
tives Angebotoder ein ansprechendeg\mbientesind daher genausowichtig,
wie die Bespielungdes virtuellen Raumsmit Informationen Das Ziel einer
(Innen)Stadt muss deshalbeine (digitale) Sichtbarkeitals Ganzessowie der
besonderenlokalen Geschéafteund auch Aktionen von Gewerbetreibenden
oderkleinererkulturellerEventsalsBesuchsgriindsein

Grund]|

Mitte.Bamberg.2028 Ansatze fir eine zukunftsorientierte Innenstadtentwicklung

age: aVi s

Besuclg angenehmer Aufenthalt in Bamberg

Der Besuchvor Ort beinhaltetnicht nur den eigentlichenAufenthalt,sondern
bereitsdie An- und Abreise Diesesollte so komfortabel,einfachund unkompli

ziert wie mdglichgestaltetsein, was auch die innerstadtischeMobilitéat sowie
die Orientierungumfasst Darliberhinausspielt die SchaffungeinesWohlfiiht

ambientes,zu welchemunter anderemdie Sauberkeitund Sicherheitzéhlen,
einewichtigeRolle Zielist die Schaffungeiner hohen Aufenthaltsqualitatyvel

cheden Erwartungerder Besuchendeentspricht

Angebot; das Innenstadtversprechen

Entscheidendir die vorherigenPhasenist jedoch,dassdas Angebotvor Ort

¢ | Yy Kgrundséatzlichattraktiv ist und die Erwartungeneiner breiten Kundschaftmit

ganzunterschiedlicherErwartungererfillt, denn nur dannwird sichdieseftr
einen Besuchentscheiden Zu einem attraktiven Angebotzahlt nicht nur ein
vielfaltigesEinzelhandelsangebosondern ebensoein breites Spektrumaus
den BereicherFreizeit,GastronomieKultur, Kunst,Handwerkund Bildung Fur
einevitale Innenstadtsinddie wichtigstenKomponentersomit Erlebnis Vielfalt
und Multifunktionalitat

Bindungg Lassigs 1 NJY avieitedd | I Wa

Ziel der letzten Phaseist die Bindung der Besuchendender Bamberger
Innenstadt Dabeigeht es vor allem um die Weiterempfehlungsbereitschaft,
aber auch um die Identifikationssteigerungnit diesem Ort. Wichtig fir die
Innenstadtund die hier ansassigetunternehmenist deshalbeine exzellente
Serviceorientierungund Willkommenskultur Neben privaten und analogen
Weiterempfehlungen(Stichwort Mundpropagandajst die Rolle von Social
MediaKanalenoder Bewertungsportalerzu beachten Diesebieten Raumfur
Meinungenund Empfehlungen positive Bewertungenkénnen entscheidend
daflirsein,beiandereneinenBesuchsimpulauszulésen
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Klimaschutz als roter Faden der Innenstadtentwicklung

Umwelt und Klimaschutzsind die Kernelementeeiner gesamtgesellschaftlichot-
wendigenNachhaltigkeitsstrategi®ie AnpassungirbanerRaumean den Klimawan
del ist daher kein aktueller Trend der Stadtentwicklungsondernein unabdingbarer
Bausteirund SelbstverpflichtungyachfolgenderGenerationereinelebenswerteJm-
welt zuerhalten

Aufgabeeiner zukunftsgerichteterStadtentwicklungnusses also sein, Beitrdgezur
Klimagerechtigkeiind zum Artenschutzzu leisten sowie insbesonderegriine und
blaue Infrastrukturert gezieltzu entwickeln Dabeigeht es um vegetabileund bau
liche Investitionensowie investitionsvorbereitendeind projektbegleitendeMalinah
men in urbanenGrin und Freirdumen,die diesein ihrer Vitalitdt und Funktions
vielfalt erhaltenund weiterentwickeln Auchim BereichKlimaschutazind -anpassung
sind MalRnahmenzu verfolgen,die zur Senkungtaglicher CQ-Emissionergeeignet
sindund stadtklimatischemefiziten(z B. Hitzeinselnplauerhaftentgegenwirken

Mit Blickauf Initiierungund Umsetzungnimmt die Kommuneeine wichtige Position
ein. Werdenin den diversenPapierenzur bayerischengdeutschenund europaischen
Klimapolitikin erster Linie abstrakte politische Ziele formuliert, ist die Umsetzung
dieser klimapolitischenZielsetzungerganz praktische Aufgabeder Kommuneg so
auch fir Bamberg Wichtige klimapolitischeHandlungsfeldefir die Stadt Bamberg
sindwie folgt zubenennen

/ CQ-Neutralitat

/ Unterstitzungder Verkehrs und Mobilitdtswendedurch Reduktiondes moto-
risiertenindividualverkehréz B. AttraktivierungdesOPNVRadverkehrs)

/ ReduktiordesRessourcenverbrauckiEnergieBrennstoffe Boden)

/ SmartCityKonzeptund zunehmendeDigitalisierungzur Vermeidungzusatz

licher Fahrweggz B. in die Verwaltung)oder Reduktiondes Stromverbrauchs
(z B. durchintelligenteStraf3enbeleuchtung)

/ Erhaltder Biodiversita{z B. durch Sicherungind Schaffungron Griininselnm
urbanenRaum)

/ Vermeidungvon Hitzeinselnim Stadtgebietinfolge zu intensiverVersiegelung
und eineszugeringen(lokaltypischenBaumbestandes

/ Schaffung/Vertiefungles Bewusstseingir lokale/regionaleErzeugnissaind
Produktebei denKonsumenterfinsbesonderausder Gartnerstadt)

/ Starkungdes urbanen Raumshinsichtlichseiner Resilienzangesichtszuneh
menderExtremwetterlager{z B durch UmwandlungversiegelterFlachedurch
Schaffungongrineninseln)

/ VernetzungbestehenderGriin und Freirdume(z B Biotopverbund Wegever
bindungen)durch gezielteErgdnzungnit wohnortnahenFreirdumenin klima
tischdefizitdrenStadtraumer(Klimaoaserg. B. durchbegriintelnnenhéfe)

/ Umsetzung/on Schwammstadtkonzeptezur Erh6hungdesRegenwasserriek
halts, der Verdunstungsleistungler Grundwasserneubildungnd der Wasser
verfugbarkeitiuchunter Nutzungvon Grauwasser

Klimaschutzund Klimaanpassungsmaf3nahmsimd nicht verhandelbarund stellen
mehr denn je die thematischeKlammereiner zukunftsgerichteterStadtentwicklung
darc¢ auchin Bamberg

In Zukunftkannv. a. der Vernetzungdes Handlungsraumemnit dem linken Regnitz
arm und eine verbesserteZuganglichkeieine hervorgehobeneBedeutungzukom
men. DieRegnitzstalsa 6 f | GeSt@ltdngselemerder Innenstadtverstarktin den
Blickzu nehmenund in dasInnenstadtleberrzu integrieren ZentralerBestandteilist
die Einbindungdes Handlungsraumeslurch die Realisierungeines Uferstegs/Ufer
randwegsdereinerFreitreppe

Durch die Schaffungvon Riickzugsorterin den Innenhéfenkdnnen weitere lokale
Grininselngeschaffenwerden, was ansonsteneine gro3e Herausforderungn der
denkmalgeschiitzterltstadt darstellt Mit der Férderungder vertikalenBegrinung
von Gebaudernund einer Bespielungler Dachlandschaffrooftop/Dachgarten)kann
weiterhin die Perspektiveerweitert werden Dies kann in Bambergzunachstbei
Gebauderohne Denkmalschutzauflagdarciert werden(z B. Theatergassenferner
ist fur den Handlungsraumau untersuchenwo eine Bespielungler Dachlandschaften
(Dachgartenindglichist, insbesonderén Abstimmungnit dem Denkmalschutz

1 Hinter dem Begriff blaue und griine Infrastruktur steht der Gedanke (ilamsysteme und ihre Leistungertwa intakte Auen odestadtische GriinflachenS o Sy a2 6A S o 3INI dzSa X I firdee nacBhaligy Erandiuig unvgrFidkiibail sinNbz] G dzNJ



Mitte.Bamberg.202§ Ansatze fir eine zukunftsorientierte Innenstadtentwicklung

Digitale Kommunikatiaunsd Vertriebsansatze sind nicht verhandelbe

Kein Bereichder Raum und Stadtentwicklungwird von der zunehmenderDigitalt /
sierung ausgenommen Digitalisierungsansatzsind daher in allen Bereichender
Stadtentwicklungind von alleninnenstadtakteuinnenkonsequenimitzudenkenEin

a R haiten wir allesschonS A y Yotlef coR 8wddandist nichtf S A &dind Keihkt
tragfahigen Argumente (mehr) gegen ein Engagementim digitalen Raum Alle
Branchen missen Anschlussfinden und sich auf die verdnderten Rahmenbe
dingungerder Digitalisierungerinstellen

/ Im Einzelhandelallen Umsatzsteigerungeand Flachenwachsturaunehmend
auseinander So entfallt ein wachsenderAnteil der dynamischenUmsatz
entwicklungim gesamtenEinzelhandetnittlerweile auf den OnlinehandelAus /
diesemGrundunterscheiderviele, vor allemfilialisierte Handelsunternehmen,
nicht mehr zwischena & G | i un@oy2\yNiEiSige@ndglichendena K& 6 NA RSy
Kundinnendsowohlonlinealsauchklassisclstationarden ZugangurWare

Entwicklung des Onlinehandels nach Branchengruppen /
Consumer Electronics / Elektr_ 44,0%
s hi0N & ACCeS S i N e 46,5% /

Freizeit & Hobby | e  37,3%
B0 & S eI VY e I 36,9%
Schmuck & Uhren S— 26,5%
Gesundheit & WeIInesS_ 22,3%
Wohnen & Einrichten pe— 18,4%

In diesemZusammenhangussauch die logistischelnfrastruktur fur Waren
lagerungund -verteilung,die in der Innenstadtsowohlfiir den Einzelhandel,
Gastronomie,Handwerk, Gewerbeund auch Privathaushaltebendétigt wird,
neu und intelligent organisiert werden Uber Mobilitatshubs an Verkehrs
knotenpunktepk('jnnen die Waren abgeholtoder weiter distribuiert werden
sind sowohl Stadtals auch Zustelldienstleistungefwie DHL,Hermes)gefragt,
tragfahige und umsetzungsorientierteKonzeptegemeinschatftlichzu entwi-
ckeln

Ladeinfrastrukturenfur eine zukunftsgewandteinnerstadtische EMobilitéat

mussenin einer digitalisierteninnenstadtebenfallsflachendeckendjeschaffen
werden Dabeihabenkollektivgenutzte softwaregestitztevobilitatsoptionen,
auch SharedMobility genannt,auch einen festen Platzin der Innenstadtder

Zukunft

Technologischénnovationenwerdenin einer SmartCity auchdurch die Ver
netzung samtlicher Stromkreislaufeerreicht Dadurchwird eine ressourcen
schonenderéNutzungvon EnergieWarmeoder Lichterméglicht

Dariliber hinaus kénnen sich Stadte mit Hilfe digitaler Instrumente neue
Marketingstrategieraneignerund tber ihre eigenenSociaMediaKanaleneue
Zielgruppenaktivierenbzw. gegebenenfallbestehendeCommunitiesbinden
Uber das verstarkte Aufmerksammacheauf Angeboteoder Veranstaltungen
in der Innenstadtwerdenvor allemJiingeraund jungeFamilierangesprochen

Darliberhinauskanndie Verflugbarkeitvon OpenDataneue Moglichkeitenin
der Planungund Umsetzungvon Stadtentwicklungsprojekteartffnen (Stich
wort: digitale Partizipationwie z. B. Blrgerinnenbeteiligungsportatler Stadt
Bamberg)

Heimwerken & Garten g o 5o, 2019
Lebensmittel & Drogeriewaren (FMC ) 100 2020 In der Zusammenschalassensich deutliche Interdependenzgr_all_er_ Tellberelc_he

B 41% einer Innenstadtund den zunehmendenAnforderungender Digitalisierungan die
Gesamt p—_ 1/ 5o, w2021 Innenstadtentwicklungerkennen (z B. Onlinehandelmit entsprechendenHeraus
forderungenan verkehrlichelnfrastrukturen) Digitalisierungsstrategiesind daherin

0, 0, 0, 0, 0, 0, 0, . . . . . .
0% 10%  20% 30%  40%  50%  60% allen Teilbereicherder Innenstadtvon verkehrlichednfrastrukturbis hin zur Weiter-

GMA 2023 auf Datenbasis von EHI, bevh und HDE der letzten Jahre entwicklungder Betriebe,unabdingbar
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Mitte.Bamberg.202§ Ansatze fir eine zukunftsorientierte Innenstadtentwicklung

Analyse der Themenfelder der Innenstadtentwicklung als Basis flr
Mal3inahmen der Visitor Journey

Um fur Mitte.Bamberg2025 konkrete EnnNickIungsmaBnahmgathang der Visitor
Journeyzu formulieren,wird zunachsteinea 1 f I a Adalisedi€r$uaf relevanten
Themen und Handlungsfeldemotwendig

/ Verweilenund BegegnenStadtebauAufenthaltsqualitatf-reiraume

/ Ankommenund BewegenMobilitat und Erreichbarkeit

/ Erlebernund GenielRenAngeboten der Innenstadt

/ Seherund StaunenTourismusKulturund Veranstaltungen

/ Informierenund KooperierenWerbungund Kommunikation : fir:\ll):[?eﬁ

JedesThemenfeldweist besondereStarkenund Chanceraber auch Schwacherund
Risikerauf. Die Chancerzu nutzenund auszubauersowieRisikerund Schwacherzu _
minimierenist letztlichAufgabeder zuformulierendenMaflinahmen SUSE

Kooperieren Bewegen
Erganzendwerden die vier FokusraumeMaximiliansplatz ZOB/Promenadel.ange
Stral3e,Theatergasseminer Lupenbetrachtunginterzogenund entsprechendeEnt
wicklungsperspektiveiormuliert.

Klimaschutz,das sich verandernde Mobilitdtsverhalten sowie die zunehmenden ek _

Herausforderungenler Digitalisierungiehensichals Querschnittsthemeriurch alle e VERWEIIER &
. . . . L. Staunen Begegnen

Themenfelderder Innenstadtentwicklunghindurch und verknipfen diese mitein-

ander.

DasVorgehenam Beispiel Von der Analyseliber das StarkenSchwéachesProfil zur

Mafinahmelm Handlungsfeld/erweilen& Begegner{StadtebauAufenthaltsqualitat,
Freiraume)wurden nur unzureichendebzw. keine Spielmdéglichkeitengerate festge

stellt und im Rahmen der StarkerSchwacheminalyse als deutliche Schwéche
identifiziert Familienals wichtige Zielgruppedes Handlungsraumesehmendiesen
jedoch umso starkerwabhr, je unverwechselbaredas Angebotauch fur ihre Kinder Angebot
erlebt wird. Folglichgilt es zur Kundinnenbindungvon Familien Angebote zu

entwickeln Die Einrichtungund der Ausbauu. a von attraktiven und modernen
Kinderspiel Sport und Bewegungsflachewerden daher als wichtige Malinahmen
unter demBaustein'Angebot"der VisitorJourneyformuliert. GMA eigene Darstellung 2023

Klimaschutz
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Wesentliche Rahmendaten der Stadt Bamberg im Uberblick

Réaumliche Einordnuniyeisfreie undyrof3te Mittelstadt Bayerns, einwohnerstarkste Stadt im Regierungsbezirk Oberfranken, als Oberzentrum hat die Stadt wichtige
Versorgungsfunktion fur sich und ihr Umland

Siedlungsstruktukompakt, in Teilen stark verdichtéiistorische Altstadt (Inselstadtyvischen nérdlich des Rechten Regnitzarms gelegenen Gartnerstadt und stidlich des Linken
Regnitzarms anschlieBenden Dombergs

Demographieaktuell rd. 80.000 Einwohner:inneund damit bereits tiber dem Prognosewert des Stadtentwicklungskonzepts. Konversionsflachen-@elgadis sowie
ausgewiesene Wohnbauflachen (z. B. Podeldorfer StraRe) tragen weiter zu einer positiven Entwick0ag $2022 + 11,5 % (+ 8.1 Ednwohner:inne}¥; (unrealistische)
ricklaufige EWPrognose 2032 8.600 Einwohner bzws % zu 2022)

Arbeitsmarke rd. 55.400sozialversicherungspflichtig Beschaftigte am Arbeitsort, rd. 4A&B@&ndler:innefrd. 16.700Auspendler:inner{Saldo+ 32.100Personen),
Arbeitslosenquote ca. 4,1 % (Stand: Dezember 2022); positives Wachstum; diversifizierter Mittelstand mit einem beaekttichéerBlicher Einrichtungen, innovative
Wirtschaftsbereiche (z. B. Wasserstoffforschung, Universitat); allerdings nach wie vor Abhangigkeiten vom krisenatdatiogise-8ektor

Verkehrliche Erreichbarkeitnmittelbare Lage am Autobahnkreuz A 70 (Schweigfeyreuth) und A 73 (NurnbecgCoburgg Erfurt) zzgl. Bundesstral3en B2l B 26;
ausgezeichnete Anbindung Uber den schienengebundenen Fernverkehr der Deutschen B4dih lEEer Strecke MincherNurnbergg Leipzigg Berlin), Anbindung an die
Wasserwege (Logistikumschlagplatz und touristische Wertschdpfungsmaoglichkeiten); erganzend lokales und regionalesBudliA@Bna der nordlichen Promenadestralie

Kaufkraft:101,0 (Durchschnitt Gesamtsta@RD = 100; Regierungsbegiberfranken = 98)3

Tourismus:2021 insgesamt rd. 232.300 Ankiinfte und rd. 461.350 Ubernachtungen (Aufenthalt®dzags, Bettenauslastung ca. 32@a);7,5¢ 8,0 Mio. Tagesgaste in 2022;
Stadtteile Bergstadt und Gartnerstadt sind Weltkulturerbe, Flussschifffahrtstourismus als bedeutender Wertschopfungsfaktor

Nutzungsstruktur in der Innensta®fi5 % der Nutzungen sind Einzelhandel (hohe Einzelhandelszentralitat und grof3es Einzugsgebiet); 18 % Dienstleistub§8betriebe,
gastronomische Nutzungen und Beherbergungsbetriebe; Freizeit, Kultur, Bildungseinrichtungen und 6ffentliche Einriclgesgeinrth® %, nur wenige Leerstande mit einer
ausgepragten Einzelhandelszentralitat von 180 %

Innerstadtischer Einzelhandé€l1 85 Betriebe mit insgesamt rd. 41.000 m2 VK, vielfaltiges Angebot in der gesamten Innenstadt, vor akstieaigeder Hauptlaufachsen
HauptwachstraRe, Griner Markt, Lange Stral3e sowie entlang der Innenstadtzugénge KeRlerstralle, PromenadestraBejdSteze, Kleberstralle, Kapuzinerstralle

000 060 00606

Quellen: 1 LEP Bayern 2020 2 Bayerisches Landesamt fur Statistik (Stand: 09/2022) 3 Bayerisches Lantit#a(Stdad S12/2012 und 09/2022) 4 Bayerisches Landesamt fir Statistik (Prognose 12/2032)
5 Bundesagentur fiir Arbeit, Gemeindedaten der sozialversicherungspflichtig Beschéftigten naalnd/sinbeitsort tand: 06/2022) sowie Bundesagentur fir Arbeit, Arbeitsmarktstatistik (Stand: 12/2022)
6 MB Research 2022 7 Bayerisches Landesamt furr Statistik, Monatserhebung im Tourismus (202H)h&8BMAE®GIutzungen, Stand 10/2022) 9 Einzelhandelskonzept ARGE B?H? 2021/2022 -Eeheig 2022
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Mitte.Bamberg.202§ Ansatze fir eine zukunftsorientierte Innenstadtentwicklung

Auswertung von Besucher:innendaten in der Bamberger Innenstac

Im Vorfeldder Analyseder Innenstadthachunterschiedlichemhemenfelderrwurden fur Datenschutaind die Informationsfreiheit(BfDIl)abgestimmtenVerfahrenanony
sowohlfur den gesamtenHandlungsraunals auch fur die stdlicheFul3gangerzone misiert, DSGV&onformweiterverarbeitetund ausschlieRlichggregieraiusgegeben
und das KarstadtGebaudeanonymisierteMobilfunkdaten ausgewertet Auf diese
Weise lassen sich die Besucheinnenfrequenz Besucheinnenspitzen durch
schnittliche Aufenthaltsdauernm gewahltenRaumausschnitsowie die wichtigsten
Besucheinnenzielearstellen

Mit Hilfe dieser Technikkbnnenzum einen die Frequenzereines Standortes/eines
Standortbereichamit sehr hoher Genauigkeitstunden/tagesgenauerfasstund die
Datennachverschiedeneiriterienausgewertetverden DieserAnsatZannauchfur
das EvaluierenbestehenderVeranstaltungenaber auch flr einen gezieltenEinsatz

Im Unterschiedzu klassischeethodender punktuellenFrequenzmessunig Innert von Marketingmaf3nahmegenutzt werden und zeigeneindrucklichauf dwann und
stadten (via manueller Zahlung, Laser etc.) oder Kundeninnenwohnorterheb wo die Musik spiel€. Dariiberhinauskdnnenaufgrundder durchschnittlicherrages
ungen/Befragungerur Ermittlungvon Einzugsgebietewerdendie Frequenzerund und Nachtaufenthaltsorteler SmartphonenutzendeRUckschliissauf den Wohnort
Einzugsgebieteowiezahlreicheweitere Informationenauf Basisvon Mobilfunkdaten gezogen werden Auf Basis dieser Daten kann schliellich die Herkunft der
ermittelt. Soubermitteln Smartphonedaufendihre PositioninnerhalbdesEmpfangs Besuchendean einemgewahltenStandortodereinerLagebestimmtwerden
bereichsvon Mobilfunkmasten Ergénzendverden sogenannteln-App-Daten (z B.

Wetterapps)ausgewertetpei denenebenfallslaufenddie Positiondes Smartphones 2D§£2A uswertungszeitraunimfasstdrei JahrezwischenJanuar2020 und Dezember

mittels GPSerfasstwird. DieseDatenwerdenin einemmit dem Bundesbeauftragten

Gesamter Handlungsraum

aoDIFf SNRAI YINRGERG

GMA 2023 (Kartengrundlage: Stadt Bamberg 2022)
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Mitte.Bamberg.202§ Ansatze fir eine zukunftsorientierte Innenstadtentwicklung

Besucher: i1 nnenentwicklung I m gesa

/ In denJahren2020bis 2022 (3 Jahre)konnteninsgesamta. 64,7 Mio. Passant / Knappdie Halfte aller erfasstenPersonenim Untersuchungszeitraurhalt sich

innenbewegungeim Handlungsraunerfasstwerden(monatlicherDurchschnitt mindestensl Stundein der Bambergerinnenstadtauf, die durchschnittliche

1,8 Mio. Personen) Dabei ist ein kontinuierlichesWachstum der Aufent Aufenthaltsdauebetragt1:45 Stunden

haltszahleniberden Betrachtungszeitraurfestzustellen s0% 205%
3.000.000 2.750.164 25%

18,4%
2.487.955 2.451.975 20% 13.9% 14,8% 15,4%
2.500.000 15% g 13,0%
..................... o . . . .
........... 2.293.619
2000000 /N e 5%
1571258 |\ e 0%

1500000 N feeerenrettt

bis zu 5 Min. 5 bis < 15 Min. 15 bis < 30 Min. 30 bis < 60 Min. 60 bis < 120 Min. 120 Min. und langer
1.643.448

1.527.632
/ Durchschnittlich60 % der erfassten Passaninnen sind wiederkehrendeBe
sucherinnen der Innenstadt Im Jahresverlaugeigt sich die Zunahmean erst-

1.000.000
918.716

500,000 751167 maligen Besucheinnen (klassischeTouristinner) in den Sommermonaten

Diese erreichten in Q2/2020 einen Hdchstwert (Ende 1. Lockdown, Fokus

oL S . . Stadtetourismusgnland)
R R R R R R RN L 100%
8953233338328 8252833338283¢85838333383828 o
| Das Passaninnenaufkommenist im Wochenverlaufkontinuierlich hoch und 80% 1% 36% 2% 38%
. . . . . o 47% 45% 47% 43%
wachstzum Wochenendehin an. Freitagszwischen13 und 14 Uhr wird der AN 54%
L. . . N . . 65%
hdchste Besucheinnenwert erreicht Ein weiterer frequenzstarkerTag ist o I . _ — _ _ _ _ _
Dienstag
20% 50%
14,5% 15,3% 14,8% 14,9% 15,4% 14,9% .
15% 40% 719
10.3% 30 o 64% 62%
10% o 28 539 [ 55% ) 2
46%
0% 10%
Montag Dienstag Mittwoch Donnerstag Freitag Samstag Sonntag 0%
1,5% l Q1/2020 Q2/2020 Q3/2020 Q4/2020 Q1/2021 Q2/2021 Q3/2021 Q4/2021 Q1/2022 Q2/2022 Q3/2022 Q4/2022

mmmmmm iederkehrende Besucher mmmmm crstmalige Besucher Durchschnitt

| Topb-Pointof-Interestwahrenddes Aufenthalts in der Innenstadt:

A ZOB (35 %) A REWE in der Lange Strale (3 %)
O 0O 00 000000 000000000000 000000000000 000000 o9
2902902902020 0000202020802020002222202020290229
O 0O 0 0000000000000 0000000000000 0000000000 Q09O F4 L .
A Karstad (15 %) A Wohrl (3 %)
Montag Dienstag Mittwoch Donnerstag Freitag Samstag Sonntag A Karstad_ﬂ'iefgarage (8 %)

GMA 2023 auf Datenbasis von PlaceSense.ai 2022
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Besucher:innenentwicklung in der stdlichen Fuldgangerzone (Grui

/ DiesudlicheFuligangerzonam den BereichGriinerMarkt besuchtenim Unter- / Die durchschnittlicheAufenthaltsdaueam GriinenMarkt betragt mit 56 Minu-
suchungszeitrauninsgesamtrd. 14,5 Mio. Passaninnen, was einem durch ten knappeine Stunde Hier trifft man sich,verweilt, zieht aber vergleichsweise
schnittlicherMonatsaufkommervon ca 414.000Personerentspricht¢ Tendenz zlgigweiter.
steigend 25%
800.000 20% 19.3% 18,6% 19.8% 18,7%
700.188
14,2%
700.000 670696 15%
614.143 570.366 9,5%
600.000 . 10%
5%
500.000 420314 1 feeaeedereeeeet 0%
00000 332973 | Naeseeeetensneene e N 436.011 bis zu 5 Min. 5 bis < 15 Min. 15 bis < 30 Min. 30 bis < 60 Min. 60 bis < 120 Min. 120 Min. und langer
300.000 / 40 % der erfasstenPassaninnen sind wiederkehrendeBesuchende60 % der
200,000 264.569 erfasstenPersonensind zum ersten Mal vor Ort, was die nahezuganzjahrig
' touristischeBedeutungliesesTeilsdesHandlungsraumsnterstreicht
100.000 100%
96.487
822388888388 d gAY TNNINYNINNYYE o
58558532885 85855853288:8588¢:5¢%8853288¢88 N oo N B
Lo . . 70% 64%
| DasPassaninnenaufkommerbleibt tiber die gesamteWoche auf einem kon- o0 0% I o o7 I %
stanten Niveau,wobei Samstaggwischenl4 und 15 Uhr durchschnittlichdas o 86%
.. . . %
hdchsteBesucheinnenaufkommenund sonntagsdasgeringsteAufkommenge-
. 40% - - - - - - - - -
messerwird.
30% 0% 2%
5.
9 16,4% i 20% 35% = 4% [ 36%

20% 13,4% 143% 13.8% 13,8% " - 31% 33% gy 34%

10% 7,4% » 14%

o - Q1/2020 Q2/2020 Q3/2020 Q4/2020 Q1/2021 Q2/2021 Q3/2021 Q4/2021 Q1/2022 Q2/2022 Q3/2022 Q4/2022

Montag Dienstag Mittwoch Donnerstag Freitag Samstag Sonntag mmmmmm viederkehrende Besucher mmmmmmmm erstmalige Besucher Durchschnitt

3,0%

o ! /  Bewegungsmuster

2,0%
1,5%
1,0%
0,5%
0,0%

A 8 %dererfasstenPersonerkommenausdem GaleriaKarstadtKaufhofzum
GrunenMarkt, weitere5 %erreichendiesenOrt vom ZOBaus

$8258358823832888288888883888888888838888888883888 8888 A Gut5 %der erfasstenPassantergehenvom GriinenMarkt auszum ZOB,

[eN NN NoNeNe oo NeNeNeNoNeNeNoNoNeNe NN NeNeNo o NeNe NN NeNe e o NoNeNeNo Mo Nelo Nl H H

EEEREEES S R PR SRR R REEEEEEEE knapp5 %der Personergehenvon hier auszu GaleriaKarstadiKaufhof
Montag Dienstag Mittwoch Donnerstag Freitag Samstag Sonntag

GMA 2023 auf Datenbasis von PlaceSense.ai 2022
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Besucher : |

/ DenStandorta D | f KauistRdtY | dzF Begughéenim Untersuchungszeitraum
(2020¢ 2022 insgesamtd. 2,4 Mio. PersonenDasKundinnenaufkommerwar
deutlich von den Coronalahrenund damit verbundenenZugangsbeschran
kungen(z B. Lockdown)sowie Frequenzeinbriichegepragt Dasdurchschnitt
lichemonatlicheKundinnenaufkommerbetragtrd. 70.000 Personert, Tendenz

im Auswertungszeitraursteigend
120.000 110.259

95.79' 94.588
100.000 89.196

80.00069.919

71.940 70,064

60.000 |\ [ Liceeeseesententtt
40.000
20.000
3.006 2.462 .
0
S o [=] (=] o o d o H o — N N N NN N
R/ RRIVILLAIIITIIILIIIIIgII”I]YYIYINNNIYYA
C Q9 N 55 £S5 D2 > NC O NS5 £S5 DL >NC AN s 5 DL > N
S © & 9 8 S S5 0 X 5 0O 8 0o = 98 S S O X 5 0 8 @ = 98 5 S © X 2 O
PLSIC=S""gn0z0PLsSIC<=S"""gn0z0pLsS<=m""gm0zn0

/ Der frequenzstarksteZeitpunktim Wochenverlauist am Samstagwischenl12
und 14 Uhr. Insgesamtist das Kundinnenaufkommenuber die gesamten
WerktageaufkonstantemNiveau

20% 16,3% 16,8% 17,1% 15.4% 16,2% 18,2%
15%
10%
5%
0%
Montag Dienstag Mittwoch Donnerstag Freitag Samstag Sonntag

3,0%
2,5%
2,0%
1,5%
1,0%
0,5%
0,0%

O 0O 0 000000000000 000000000000 0000000000000 OO
2999902902902 22222222229290202290222022022220922222¢S
O 0O 0 000000000 000000000000 000000000000 000 O 0 QO
LR
O S O N © OO T ONOOOTONOOOTOVONOOOTONOOOFT OVONO©O O T N © O
OO0 0O dd NOOO A dNOOOddNOOO A dNOOOdANOOOdA-ANOOO-HAN
Montag Dienstag Mittwoch Donnerstag Freitag Samstag Sonntag

GMA 2023 auf Datenbasis von PlaceSense.ai 2022
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Mitte.Bamberg.202§ Ansatze fir eine zukunftsorientierte Innenstadtentwicklung

ckl ung f ¢r den

Werdenfir den gesamtenHandlungsraundurchschnittlicheAufenthaltszeiten
von zwischenl,5 und 2,0 Stundengemessenentfallenca 1:15 Stundealleinauf
den Standorta D | f Karsk#idty | dz¥F. Rigstinterstreichtdie hervorgehobene
StellungdiesesAnbietersim gesamtenAngebotsspektruninnerhalbdes Hand
lungsraums Gut die Halfte der Besucherverbringt jedoch nur ca eine halbe
Stundehier.

23,3%
18,9%
14,5%
. 5 .
bis zu 5 Min. 5 bis < 15 Min. 15 bis < 30 Min. 30 bis < 60 Min. 60 bis < 120 Min. 120 Min. und langer

38 % der erfasstenPassaninnen sind wiederkehrendeBesuchendge62 % der
erfasstenPersonersind zumerstenMal vor Ort. GaleriaKarstadtKaufhofist bei
erstmaligen Besuchendemler Innenstadtsomit fester Bestandteilder Einkaufs

tour.
39%
61%
64%
s 67%
61%
39%
36%
S 33%

61% 60%

GAk 46%
69%
94%
I 54%
a1 2996 [ 40%
6%

Q1/2020 Q2/2020 Q3/2020 Q4/2020 Q1/2021 Q2/2021 Q3/2021 Q4/2021 Q1/2022 Q2/2022 Q3/2022 Q4/2022
s iederkehrende Besucher

Bewegungsmuster

mmmm— crstmalige Besucher Durchschnitt

A 5% der erfassten Personen kommen vom ZOB aus in das Kawitars,
Besuchend®inden Galeria Karstadt Kaufhof zwischen Wohrl und C&A in
den Einkaufsbummel ein.

A gut 7 % deerfassterPassant:innegehen von Galeria Karstadt Kaufhof aus
zum ZOB.
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Fazit der Betrachtung der Besucher:innenentwicklung

/ Die Besucheinnenzahlenim Handlungsraumstehen auf Wachstum dabei /- Aufdie beidenausgewerteterTeilstandortbereich&aleriaKarstadtaufhofund
werdennicht nur Zahlenvona @ 2 RINReyréicht, sonderndieseiibertroffen a dz¥en Griinena I NJenifdllt ein Besuchendenanteilon 4 % (Galeria)ozw.
Dergestiegenaind nachwie vor anhaltendeDeutschlandund Stadtetourismus knapp23 % (BereichGriinerMarkt). Die Verschneidungnit den Angaberzu der
einerseits,aberauchdie hohe BedeutungdesHandlungsraunals Einkaufs und am Standort jeweils verbrachten Zeit (Karstadt 1:15 h, Griner Markt 56
Aufenthaltsbereictiir dasweite Umlandanderseitssind hier Erklarungsansétze Minuten) zeigt die hohe Bedeutung als wichtige Einkaufsdestinationdes
fur dieauRerordentliclpositiveEntwicklung KaufhausStandortes einerseits, aber auch der hohen Treffpunkt sowie

/ Darauf weisen auch die Daten zur Entwicklungder Besucheinnenwerte im TransitfunktiordesBereichesim den GrinenMarktandererseitauf
Wochenverlauhin, die sichim gesamterWWochenverlauauf einemdurchgéangig Die Attraktivitat die Angebotsvielfalund die Aufenthaltsqualitdtdiesesfir die ge-
hohen Niveau befinden, zum Wochenendehin jedoch nochmalsetwas nach samteBambergelinnenstadtbedeutsamerHandlungsraumesu sichernund weiter-
obengehen zuentwickelpmusszentraleZielder StadtBambergleiben

GMA 2022/2023
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Verweilen und Begegnen: Stadtebau, Aufenthaltsqualitat, Freiraun

Stadtebauliche Grundstrukturen in der Bamberger Innenstadt

Legende

Abgrenzung Handlungsraum

il

Gebaude innerhalb Handlungsraum
Gebaude auRerhalb Handlungsraum
Grinflachen

Gewasser

FuRgénger:innenzone

Anbindung Ergdnzungsraum
Schwerpunkt Bildung

Innerstadtische Erschlielungsachse

Eingang Innenstadt
Brunnen
Trinkwasserbrunnen

Treffpunkte

e000 | J:

GMA 2023 (Kartengrundlage: Stadt Bamberg 2022; Erhebungsstand Oktober 2022)
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Mitte.Bamberg.202§ Ansatze fir eine zukunftsorientierte Innenstadtentwicklung

Verweilen und Begegnen: Stadtebau, Aufenthaltsqualitat, Freiraun

/- kompakte Innenstadt zwischen Kettenbriicke im Nor
und Obstmarkt im Stiden, Promenadestrafie im Oste
und Holzmarkt im Westen

/" historisch gewachsene Innenstadt, kleinteilige-Bau
strukturen, Uberwiegend-geschossige Gebaude

/- Mischung aus historischem und modernem
Gebéaudebestand, moderne Architekturakzente
KFENY2yAa0K Ay {GFRGOAER
{GF NI NOKAGST ddzN® | fa ad

/- Maximiliansplatz als grof3te Freiflache innerhalb des
Handlungsraums, zuziiglich Obstmarkt, Heumarkt,
sudliche Kettenbriicke, Neptunbrunnen bzw. sidlich
Griuner Markt, sidlicher ZOB als wichtigste Platze
innerhalb des Handlungsraums

/ Innenstadteingange an der nérdlichen Promenade ul
am sudlichen Grinen Markt mit Potenzial zur
Umgestaltung

/ zwei Trinkwasserbrunnen und vier nicht funktionsfah
Brunnenanlagen (Neptunbrunnen, Obstmarkt, N6rdl
Promenade, Maximiliansplatz)

/- vereinzelt nicht kommerzielle Aufenthalisid Verwet
moglichkeiten am stdlichen Griinen Markt soméed-
lichenEingang deFulRganger:innenzoneveitere Sitz
moglichkeiten an der sudlichen Rathauswand, Haup
wachstral3eind in Randlagen (insgesamt unzureichel
und in Teilen unattraktiv, keine Spielmdglichkeiten /
ISNNGSOT @3t dzOK t{dGd

/- hoher Versiegelungsgrad und damit verbundenu
reichende Schattenplatze und Griinzonen

/' wenige, nicht stadtbildprédgende Leerstande, tempor:
hohe Wiederbelegungsdynamik

KeRlerstralle (GMA 2022) HumseraTrinkwasserbrunnen mit Sitzbank am Griinen Markt (GMA 2022)




Mitte.Bamberg.202§ Ansatze fir eine zukunftsorientierte Innenstadtentwicklung

Verweilen und Begegnen: Stadtebau, Aufenthaltsqualitat, Freiraun

Funktionsrdume innerhalb der Bamberger Innenstadt Funktionsraumliche Einordnung

/ Hauptwachstraf3e Griner Markt;, Lange Stral3e sind
Hauptlaufachsen mit klarér
(Haupteinkaufsbereich)

/ Bereich Promenade/ZOB ist Mobilitatsraum Vigtkehrs
und VerteilfunktionEindruck eines ungeordneten Ver

kehrsraumsnit Potenzial zur Aufwertung der Orientierur
,‘,——l%. / inkl. FuBgéanger:innenfuhrungdaruber hinaus bestehen hi

1' zahlreiche Angebote der medizinischen Versorgung
‘\ _ /- Umgriff Vorderer GrabegFleischstral3e Maximiliansplatz

¢ HauptwachstralRe Uberwiegend riffentlicher Ver
waltungsfunktior(Rathaus als stadtebaulich pragende
Institution)

k LRI ““‘ B /3 \
s s 250 ,,L ) / Umgriff KapuzinerstralkgHeumarktg Austral3e; Am
E &~ \i__,‘/ Kranen mit klareBildungsfunktiofUniversitat, universitat:
. nahe Einrichtungen sowie Clavlagmnasium und Natur
I ,/"\\ N, E kundemuseunals stadtbildpragende Institutionen)
“ e, W /' Quartiere im Bereich HellerstraB&n den Stadtmauern

/
s
¢
g
e
‘e
4
I~
:
1
\
:
:
:
3
3
:
:
:
:
:
:
.
i
2
:
:
:
:
Rk
#
L%

sowie sudlich Lange Strale um GeneralsgaBkeater
gasserg, Zinkenworth ganz Uberwiegend rininerstadt
ischetWohnfunktion(zunehmende Verbreitung des Wahi
ensin die anderen Funktionsraume, v. a. Obergeschoss

SNFNTTGY al EAYAT A IGgbalmnddli 1
sudlicher Eingangsbereich zum Griinen Markt, Obstmal
Heumarkt, auch Kettenbriicke und ZOB

I AusgeHFreizeitfunktiorzieht sich von der Austrafl3e und
Langen StralRe Uber die Obeuad Untere Briicke ins San
gebiet auRerhalb des Handlungsraumes (u. a. Bars, Kn
Restaurants fir alle Zielgruppen und Cafés)

GMA 2023 (Kartengrundlage: Stadt Bamberg 2022; Erhebungsstand Oktober 2022)
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Mitte.Bamberg.202§ Ansatze fir eine zukunftsorientierte Innenstadtentwicklung

Verweilen und Begegnen: Stadtebau, Aufenthaltsqualitat, Freiraun

StarkenSchwacherChancerRisikerc 6 SNE A OKG T dzy ¢ KSYSY TSt R a{ (N

086Fdzs ! dFSYOKIf GaljddfAGNGS CNBANNIZYSa

P

o V
S FGGNY 1 GADSAa {GFRGOAER oaYinfktgF2 R . F YO SNBAU dzy R | dNivadigekesugfreig Aufenthaltsmoglichkeiten \

barer Anbindung zu benachbarten Stadtquartieren
/hohePassant:innenfrequenzergen fur eine lebendige
Innenstadt und 6konomisches Potenzial
/umgesetzte stadtebauliche InvestitionsmalRnahmen (v.
Quartier an der Stadtmauer) entfalten positive Wirkun
fur den Standortbereich Lange Stral3e/Promenade
 Universitat und Schulen sorgen fir ein hohes Pote
an junger Klientel

\_

Potenziale der Gartnerstadt kénnen auch fir den
Handlungsraum starker genutzt werden

Potenzialflachen wie am Kranen sind als neue Auf
enthaltsflacherund Freiraume zu nutzen

(z. B. Stufen zum Wasser)

Innenhdfe bergen hohes Potenzial zur Weiterentwicklung
als griine Aufenthaltsorte (z. B. fur den Innenhof St. Martin)

ial

Potenziale von Platzen werden noch zu wenig genutzt
fehlende Spielplatze/Kinderspielgerate
geringeKlimaresilienZz. B. hoher Versiegelungsgrad, wenig
Schattenplatze, Griinzonen)

/enge Auslegung der Denkmalschutzbestimmungen
hemmt zukunftsorientierte Entwicklung (z. B- PV
Anlagen, vertikales Grun)

+ Verschmutzung des offentlichen Raums, von Sitzbaik
und Toiletten, nicht intakte Brunnenanlagen

+ die historische Stadtstruktur verhindert eineonse
guenten Innenstadtumbau (z. B. Denkmalschutz v§.

Fassadenbegriinung)
/ kontroverse Interessenslagen erschweren konstruklti

LOosungen

/
/

- J




Mitte.Bamberg.202§ Ansatze fir eine zukunftsorientierte Innenstadtentwicklung

Ankommen und Bewegen: Mobilitat und Erreichbarkeit

Verkehr und Parken in der Bamberger Innenstadt

Legende

Abgrenzung Handlungsraum

il

Gebaude innerhalb Handlungsraum
Gebaude auRerhalb Handlungsraum
Grinflachen

Gewasser

FuRgénger:innenzone

Anbindung Ergdnzungsraum

Innerstadtische Erschlielungsachse

PkwZufahrten zur Innenstadt
Fahrradstrale (Kleberstrae)
Bushaltestellen

Parkplatz
Parkhaus/Parkgarage/Tiefgarage

E-Ladesaule fur Pkw

L

Fahrradstellplétze ¢10 Stellplatze)
Fahrradstellplatze (ab 11 Stellplatze)

eompmend | [

GMA 2023 (Kartengrundlage: Stadt Bamberg 2022; Erhebungsstand Oktober 2022)
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Mitte.Bamberg.202§ Ansatze fir eine zukunftsorientierte Innenstadtentwicklung

Ankommen und Bewegen: Mobilitat und Erreichbarkeit

‘siﬁn"Iﬁlh}-» 1 E m w ¥ Erreichbarkeit mit dem OPNV

i er! |

P / dichtes Netz an Bushaltestellen im Handlungsraum (ZOB, L
,M Stral’e, Am Kranen) und direkt daran angrenzend

Fus

/ Wegweisung vom Bahnhof in die Innenstadt nicht eindeutig
erkennbar

Erreichbarkeit mit dem Pkw

(] PkwErreichbarkeit ist grundséatzlich gegeben; Lange Sté(de
Kranenc Kapuzinerstralie ist die einzigerkehrsachsdurch
den Handlungsraum

/ kurze Wege von innenstadtnahen Parkmdglichkeiten in den
Handlungsraum

/ vielfaltiges Parkplatzangebot UtRarkgarage und Parkpléatze
innerhalb des Handlungsraums (z. B. TG Maximiliansplatz,
Parkplatz nordliche Promenade) und direkt angrenzend (z.
Georgendamm, SchiitzenstralRe) sostrallenbegleitengz. B.
stdliche Promenade, Lange Stral3e etc.)

/ Anwohner:innenparkemwohnungsnah/teilweise in Tiefgarage
Erreichbarkeit zu Fu3 und mit dem Rad

/ verkehrsberuhigter BereicBharedSpace/Kettenbriicke/Haupt
wachstraRebis Eingangru3ganger:innenzone

/ Mobilitatsschwerpunkt ZOB mit unzureichender Orientierun
und FuBganger:innenfuhrungyerkehrsinseln, Fu3ganger:
innenldberwegg

/ FuBgénger:innenzomécht durchgéngig barrierefreiich
andernde Bodenbelage und breite Fugen bergen Stolperge

/ FuRgénger:innenzorfér Fahrradverkehr tagsuber (10.80
18.00 Uhr) gesperrt, Handlungsraum trotzdem sehr durchla

Oberflachenbelag mit Stolpergefahr (GMA 2022) ZOB (GMA 2022)

/ teilweise Uberlastete Fahrradabstellmdglichkeiten




Mitte.Bamberg.202§ Ansatze fir eine zukunftsorientierte Innenstadtentwicklung

Ankommen und Bewegen: Mobilitat und Erreichbarkeit

StarkerSchwacheiChancerRisikerc 8 SNE A OKG T dzyY ¢ KSYSY TSt R aa26AfAGNG dzyR 9NNBAOKO6LFN) SAGa

I N ~
. kurze Wege bei einer kompakten Innenstadt ermdglichen eine + mangelnde Barrierefreiheit an Haltestellen, Straf3en, G%eger
gute Durchlassigkeit und Erreichbarkeit des Handlungsraumes 1 ZOBGestaltung inkl. Verkehrssicherheit erfordert ein

ZOB befindet sich im Handlungsraum mit einem engmaschigen Handlungskonzept

+ Uberlastete Radabstellmdglichkeiten

1 Fehlen eines Logistikhubs fir moderne,
umweltfreundliche Liefertatigkeit

1 verkehrsintensive Lange Stral3e belastet die Aufentfalts
qualitat

i restriktive Parkraumiberwachtung kann zu Abbruchjdes
Aufenthalts fuhren ("Parkschein lauft aus");
Parkgebihren werden teilweise als zu hoch empfypfiden

OPNWetz/-Takt
es besteht ein P+Rngebot mit Shuttle in den Handlur
 historische Stadtstruktur verhindert einkanse
guenten multimodalen Innenstadtumbau (z. B.

raum
umfassendes Parkplatzangebot im Handlungsrau

wenige Freiraume vs. Platzerfordernis fur zukunf
fahige, auf alle Verkehrstrager ausgerichtete Mo

und unmittelbar angrenzend ist vorhanden
Fahrradverkehr ist ein wichtiger Bestandteil der
bilitatsinfrastruktuy
s aKSAETAIS YdzK RSNJ ! dzi 2 FNBA K

\Erreichbarkeit
Kompromisse und innovative Lésungen verhindern

Trend zu alternativen altstadtfreundlichen
Mobilitatsformen

ZOB als Knotenpunkt und Mobilitdsib aus

bauen

Rucknahme des flieRenden und ruhenden Verkehrs
durch Ausbau multimodaler Angebote (z. B. zuséatzliche
P+RANngebote)

gute Erreichbarkeit per Pkw erhalten (Bamberger Innen
stadt lebt vom landlich gepragten Umland)

der Anteil der klimafreundlichen Transportmitteldsiszu

bauen(z. B. weitere Qualifizierung des Liniennetzes) /
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Erleben und Geniel3en: Angebote in der Innenstadt

Nutzungsstrukturen der Bamberger Innenstadt-{@&zung)

Legende

Abgrenzung Handlungsraum

il

Gebaude innerhalb Handlungsraum
Gebaude auRerhalb Handlungsraum
Grinflachen

Gewasser

FuRgénger:innenzone

Anbindung Ergdnzungsraum

:

Innerstadtische Erschlielungsachse

Zentrale Platze

Einzelhandel
Dienstleistung
Gesundheit
Gastronomie

Kultur & Freizeit
Offentliche Einrichtung
Bildungseinrichtung
Handwerksbetrieb

7% Mehrfachnutzung

Wohnen

\

Leerstand

© |

GMA 2023 (Kartengrundlage: Stadt Bamberg 2022; Erhebungsstand Nutzungen Oktober 2022, Erhebungsstand Leerstand Méarz 2023)
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