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Fragen zu Stadtmarketing Bamberge. V.
Ihre Anfrage vom 05.06.2024

Sehr geehrte Damen und Herren Stadtrite,

dic Stadtratsfraktionen Grimnes Bamberg, CSU und SPD haben mit Schreiben vom
05.06.2024 eine Reihe von Fragen zum Stadtmarketing Bamberg ¢.V. an die Verwal-
tung gestellt.

Hierzu hat die Geschiftsfithrung des Stadtmarketing wie folgt Stellung genommen:

Das Stadtmarketing Bamberg genief3t mit seinen vielfiiltigen Aktionen und Serviceange-
boten fiir den Wirtschaftsraum Bamberg seit vielen Jahren bundesweite Vorbildfunktion.
Durch seine zahlreichen Aktivitiiten generiert der Verein eine Werischopfing von iiber
10.000.000 Euro pro Jahr fiir den Wirtschafisraum Bamberg,

Der Verein ist der Zusammenschiuss von iiber 250 Unternehmen und Selbststandigen in
der Region. Er ist Interessensvertretung, Unternehmernetzwerk, Veransialter, Dienstleis-
ter und Partner der Wirtschafi. Die Stadt ist durch ein Vorstandsmitglied in die Prozesse
und Planungen des Vereins aktiv eingebunden. Wir freuen uns iiber die Nominierung vom
Stadimarketing Bamberg fiir den renommierten eBay Award am 1.Oktober 2024 in Ber-
lin, bei dem die engagiertesten Unternehmen Deutschlands ausgezeichnet und fiir ihren
Einsaiz zim Wohle des Handels gewiirdigt werden.

Zum besseren Verstindnis der Arbeit des Vereins haben wir die Prdsentation aus der
letzten Mitgliederversammiung beigefiigl.
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Das oberste Ziel des Stadtmarketings Bamberg ist es, den Wirtschaftsraum Innenstadi
gegeniiber seinen Mithewerbern zu stcirken sowie die Attraktivitdit und Lebensqualitcit al-
ler am wirtschaftlichen Leben Bambergs Beteiligter zu erhohen.

Indiesem Zusammenhang soll insbesondere die Anziehungskrafl der Innenstadt von Bam-
berg ausgebaut, die Lebensqualitiit ebenso wie die Besucherfrequenz, die Wirtschafis-
kraft und das Kulturleben nachhaltig gesteigert werden.

Gemcdifs der Satzung ist es der Zweck des Vereins, in Zusammenarbeit aller am Wohle der
Innenstadt von Bamberg insbesondere des Handels, des Handwerks, der Industrie, der
Banken, des Gaststitten- und Beherbergungsgewerbes, der stddtischen Behorden, der
Haus- und Grundeigentiimer, der Verbcinde, Vereinen und sonstigen Institutionen durch
allgemein ansprechende Mafinahmen und Aktionen das allgemeine Wohlergehen zu fir-
dern.

Ziele sind dabei insbesondere die Anziehungskrafi der Innenstadt von Bamberg nachhal-
tig auszubauen, die Lebensqualitit dort ebenso wie die Besucherfrequenz, die Wiri-
schafiskrafi und das Kulturleben nachhaltig zu steigern.

Der Verein verfolgt diese Ziele ausschliefllich und unmittelbar durch eigenes Wirken,
durch Forderung und Durchfithrung geeignet erscheinender Mafinahmen. Iiir seine Ar-
beit geniefst das Stadimarketing bundesweite Vorbildfunktion und wurde vielfach ausge-
zeichnel.

Das Stadtmarketing Bamberg hat mehrere Erfolgsfaktoren, die zu seiner Wirksamkeit
beitragen: '

1. Netzwerk und Zusammenarbeit: Der Verein hat ein hervorragendes Netzwerk
aufgebaut und arbeiiet eng mit wichtigen Akteuren der Stadigesellschaft zusam-
men. Durch unsere Internationalen Kulturmarken wie “Bamberg zaubert” und
das “Sparda-Bank Blues- & Jazzfestival” werden Menschen aus der gesamten
Region zusammengebracht. Der Riickhalt der Bevilkerung fiir die Veranstaltun-
gen in Bamberg ist hervorragend. Im Jahy 2024 haben so viele Menschen wie
noch nie zuvor die Veranstaltungen des Vereins besucht.

Nennenswerte Zwischenfiille gab es nicht.

Weihrend einige Angebote des Vereins insbesondere fiir die Menschen in der Re-
gion organisiert werden (IFamilientage, Literaturfestival, Bamberg Zaubert,
Weinfest, Bluesfestival), unterstiitzen die Stadtmarketing Aktivitiiten wie Ver-
kaufsoffener Sonntag. Linkaufsnacht und CitySchexs unmittelbar den Wirtschafis-
raum Innenstadt.

2. Nutzung des éffentlichen Raums: Das Stadtmarketing Bamberg versteht es, den

difentlichen Raum erfolgreich als Biihne zu nutzen.
Durch verschiedene Aktionen und Veranstaltungen wird die Stadt in Szene gesetzt.
Trotz des dramatischen Anstiegs der Durchfiihrungskosten mit Energie, Personal,
Reinigung, Sicherheit und Technik, schaffi es der Bamberger Verein auch im Jahr
2024 seine Angebote i.d R. ohne Eintritt anzubieien.




3. Kaufkraftbindung: Die Einfiihrung der Bamberger Einkaufsguischeine “CITY
SCHEXS™ im Jahr 2005 war eine Erfolgsgeschichte zur Steigerung der Kaufkrafi-
bindung und diente als Vorbild fiir andere Stédte.

Die internationalen Kulturmarken machen national und international Werbung
lir den Kulturraum Bamberg und stérken insbesondere die Markiteilnehmer im
Bereich Hotellerie, Gastronomie und Dienstleistungen.

4. Imagepflege und Bekanntheit: Das Stadtmarketing stdrkt das Image der Ein-

kaufsstadt Bamberg und erhoht ihren Bekanntheitsgrad.,

Dies traigt zur Kundenfiequenz, Umsatzsteigerung und Kaufkrafibindung bei.

Bamberg Zaubert und das Bamberger Bluesfestival haben sich ldngst als interna-

tionale Kulturmarken etabliert.

Partnerschaften und Mitgliederwachstum: Intensive Partnerschaften, Netzwerke

und das Wachstum der Mitglieder tragen zum Lrfolg des Stadtmarketings bei.

Regelmcilige Netzwerkveranstaltungen schaffen seit vielen Jahren erfolgreiche

Begegnungsrdume fiir die regionale Wirischafi.

n

Insgesamt sind die Ncihe zu den Akteuren der Stadlt, eine Vielzahl kreativer Ideen, die
Einbindung der Mitglieder und eine langfristige Strategie sowie die Entwicklung erfolg-
reicher Veranstaltungsformate die wichtigsten Irfolgsfaktoren fiir das vielfach ausge-
zeichnete Stadtmarketing Bamberg.

In Beantwortung der Anfiage aus dem Stadtrat machten wir IThnen folgende Informatio-
nen aus Sicht des Stadtmarketing Bamberg e. V. zur Verfiigung stellen:

1. Mitgliederzahl und Verteilung: Der Stadimarketing Bamberg e V. hat aktuell
ither 250 Mitglieder.

Fir die Mitgliedschaft im Stadtmarketing ist nicht der Firmensitz, sondern das
Markigebiet entscheidend.

Rund 2/3 der Mitglieder haben Thr Geschdft in der Stadt. Die meisten Miiglieder
des Vereins kommen aus den Bereichen Gastronomie, Dienstleistung, I'reie Be-
rufe und Handel.

2. Finangielle Vorteile durch Weinfest und Festa Italica: Der Stadtmarketing Ver-
ein hat sieben Angestellte und ist bei der Organisation seiner Veranstaltungen auf
die Unterstiitzung vieler ehrenamtlicher Helfer*innen angewiesen.

Die stddtische Beteiligung an dem Verein mit seinen sieben Mitarbeitern betrdgt
lediglich 70.000 Euro.

Die Veranstaltungen wie das Bamberger Weinfest und das Festa Iltalica tragen
nur zu einem geringen Teil zur Finanzierung des Stadtmarkeiing Bamberg e.V.
bei.

Diese Events werden in Zusammenarbeit mit der Zameizer & Krohn GbR organi-
siert, schaffen dringend notwendige Evlebnis- und Begegnungsrdume, stéirken den
Wirtschafisraum Bamberg auch wenn Sie fiir den Verein kaum finanzielle Vorteile
bringen.

Dank der Unterstiitzung regionaler Partner kinnen auch diese Veranstaltungen
ohne Lintritt angeboten werden, was die Attraktivitéit und Zugdnglichkeit fiir alle
Biirger und die Unterstiitzung fiir den Wirtschafisraum Bamberg erhiht.



)

Nach der Kritik des Vereins Mosaico italiano gab es ein kicrendes Gespréich zwi-
schen dem Vereinsvorstand und der Geschafisfiihrung vom Stadimarketing Bam-
berg.

Bei einer Neuauflage der Veranstaltung werden die Miiglieder des Vereins einge-
laden und die Vereinsfiihrung im Vorfeld des Events aktiv beteiligt.

Gebiihren fiir die Nutzung des Maxplatzes und sonstiger Flichen & stidtischer
Immobilien: Insgesamt zahlt der Verein an die Stadt (und 1 dchter) Kosten von
33.391,92€ (fiir Raummieten, Verwaliungs-, Genehmigungs- und Reinigungsge-
biihren). '

Grundsditzlich variieren die Gebiihren fiir die Nutzung des Maxplatzes fiir kom-
merzielle Veranstaltungen je nach Art, Daver und Grofle der Veranstaltung.

Um die Gesamtkosten fiir die genannien Veranstaltungen zu berechnen, addieren
wir die Betrdge aus den einzelnen Kategorien:

AOK-Familientage: 257244 €

C

o [lasching: 1.400,00 €
o Weinfest: 237910 €
o Festa ltalica: 2.181,60 €
o Bamberg zaubert (2023): 20.903,63 €
o Blues und Jazzfestival (2023): 5.35515€

Evaluation der Veranstaltungen: Fir die fortlaufende Evaluierung von Stadlt-
marketing Veranstaltungen fehlen leider die finanziellen Mittel

In der jiingeren Vergangenheit gab es mehrere Untersuchungen zum Thema Ver-
anstaltungen in Bamberg (F1. Uni; Radio Bamberg).

Die Mehrheit der Unternehmen und der Menschen unterstiitzen und befiirworten
die zahlreichen Events in der Innenstadt und lehnen eine Abschaffung grundsditz-
lich ab. ,

Der wirtschaftliche Vorteil der Grofiveranstaltungen in Bamberg betrifft insbe-
sondere die Hotellerie, Gastronomie und Dienstleistungen, wéihrend die Verkaufs-
veranstaltungen Verkaufsoffener Sonntag, Einkaufsnacht und City Schexs inshe-
sondere dem Handel niitzlich ist.

Erhebungen zur Umsatzsteigerung: Insbesondere die Marktbereiche Hotellerie,
Gastronomie, Dienstleistungen aber auch Handel profitieren von den Veranstal-
tungen vom Stadtmarketing Bamberg dauerhaft und nachhaltig.

Weihrend die Hotellerie, Gastronomie und Dienstleister (z.B. Taxi, OPNV) in ers-
fer Linie von den grofien Kulturveranstaltungen wie Bamberg Zaubert und dem
Bluesfestival partizipieren, werden die Handelsunternehmen insbesondere von
den Linzelhandelsaktionen wie Verkaufioffener Sonntag, Lange Einkaufsnacht
und City Schexs unterstiitzi,

Auf der Grundlage der offiziellen Zahlen vom Berufsverband ,, DEHOGA “ und
des statistischen Bundesamtes betragen die Ausgaben eines 1 agesgastes in
Deutschland nicht mehr 28,70 Euro, sondern 35 bis 50 Euro.

Damit wiirden die Wertschipfung durch Veranstaltungen vom Stadimarketing
Bamberg (90% Tagesgdste ohne Ubernachtung und 10% Tagesgdaste mit Uber-
nachtung) bei rund 25.000.000 Euro p.a. liegen.




In der nachfolgenden Grafik haben wir noch die Zahlen von 2020 zugrunde gelegt:

Wirtschaftsfaktor Stadtmarketing im Kalenderjahr 2022
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Fazit:

Das vielfach ausgezeichnete Stadtmarketing Bamberg ist von unschétzbarem Wert flir die
wirtschafiliche und kulturelle Entwicklung der Stadr.

Durch gezielte Marketingstrategien und die Organisation der anerkannten Kulturmarken
wie “Bamberg zaubert” und dem Bamberger Blues- und Jazzfestival wird nicht nur die
regionale Wirtschafi nachhaltig gestdrkt, sondern auch das Image der Stadt auf nationa-
ler und internationaler Ebene erheblich verbessert.

Veranstaltungen wie das Bamberger Literaturfestival, Weinfest, Familientage, Bamberg
Zaubert und das Blues- und Jazzfestival ziehen jéhrlich Zehntausende von Besuchern an,
was zu einer signifikanten Umsatzsteigerung im Tourismus, Gastronomie und Handel
fihrt.

Die erhéhte Besucherzahl schafft neue Geschéfismoglichkeiten und untersiiitzt heste-
hende Unternehmen, was die wirtschafiliche Stabilitdi der Region fordert.

Dariiber hinaus tragen insbesondere die kulturellen Leuchtturmprojekte zur kulturellen
Vielfalt und Attraktivitit Bambergs bei.

Sie positionieren die Stadt als lebendigen und dynammchen Ort, der sowohl fiir Einhei-
mische als cuch fiir Touristen attraktiv ist.

Die internationale Werbung fiir diese Veranstaltungen erhoht die Sichtbarkeit Bambergs
und stérkt dessen Ruf als kulturelles Zentrum.

Die kontinuierliche Unterstiitzung durch die Stadt Bamberg ist daher zmer;’mv/zch um
diese positiven Lifekte langfristig zu sichern.

Nur durch eine enge Zusammenarbeit kinnen innovative Projekie realisiert und die wirt-
schaftliche und kulturelle Entwicklung der Stadt nachhaltig gefordert werden.




Die Auszeichnungen des Stadtmarketings unterstreichen dessen Lrfolg und die Notwen-
digkeit, diese Arbeit weiterhin zu unterstiitzen. '

Der Zuschuss der Stadt zur Arbeit des erfolgreichen Vereins trégt nicht nur zur beein-
druckenden Wertschopfung fiir den Wirischafisraum Bamberg, sondern insbesondere
zum positiven Lebensgefiihl in der Region Bamberg bei, da die Veranstaltungen durch
die aktive Einbindung der regionalen Wirischaft fiir alle Menschen in der Regel kostenfiei
angeboten werden konnen.

In einer zunehmend digitalisierten Zeit. schaffi das Stadimarketing Bamberg mit seinen
Aktiviiditen lebensnotwendige Lrlebnis- und Begegnungsriume, in dem es den offentli-
chen Raum als Bithne inszeniert und somit Griinde fiir den Besuch der Innenstadt schafft.
Die identitdisstifiende Wirkung der Angebote vom Stadtmarketing Bamberg tragen dazu
bei dem Zusammenhalt der Zivilgesellschafi zu sicirken und die Wirtschafi zu stcivken.

Soweit die Stellungnahme der Geschaftsfithrung des Stadtmarketing Bamberg ¢. V.
Ich gehe davon aus, dass Thre Anfrage hiermit geschiftsordnungsmaBig behandelt ist.
Die Fraktionen erhalten einen Abdruck dieses Schreibens.

Mit freundlichen Griilen

/
Andrcas Starke
Oberbiirgermeistér




